INFLUENCER MARKETING

Fur Unternehmen und Influencer: Strategien, Plattformen, Instrumente,
rechtlicher Rahmen - mit vielen Beispielen
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DIE HERAUSGEBERIN

Die Unternehmerin Marlis Jahnke ist seit 1999 Managing Partner der INPROMO GmbH, einer
Agentur fur Online Kommunikation. 2014 griindete sie mit HashtagLove Deutschlands erste
Influencer Marketing-Plattform. Mit innovativer Matching-Logik, hoher Automatisierung
und individueller Kuratierung setzt sie mit HashtagLove reichweitenstarke und authentische
Kampagnen auf allen Social Media Kanalen um.
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