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Case study DVD: Transformers

DVD-Start „Transformers“, VÖ: 10.12.07

Kampagnenzeitraum: 22. Oktober 2007 - 02. Januar 2008
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Ziel: breite Bekanntmachung der DVD-VÖ im Internet bei einer jungen, männlichen 

Zielgruppe, Fans von Sci-Fi- und Action-Filmen

Maßnahmen: Weblog-Aktion, Online-PR Kampagne auf Portalen, Entertainment-, Science-

Fiction und Fan-Seiten, virales Marketing

Ergebnisse: insgesamt über 200 Online-Stellungen auf allen Portalen, zahlreichen General 
Interest- und Entertainment-Seiten. 

Weblog-Aktion mit ausgewählten Bloggern, die mit Transformers Voice Changer-Helmen ihre 
Grüße gebloggt haben. 

im Social Web 250.000 nachweisbare 1:1 Kontakte.
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Gewinnspielaktion 
auf einem Film-
Weblog

Umfangreiches Special auf Yahoo.de mit Gewinnspielaktion

Voting in einem Science-Fiction Forum



Kontakt:

INPROMO GmbH
Agentur für Internet-Promotion & -Marketing 
Banksstrasse 2b (Fruchthof)
D-20097 Hamburg

Tel:  +49 (0)40 238817-71 
Fax: +49 (0)40 238817-78

mailto:info@inpromo.de
http://www.inpromo.de


